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Herausgeber

Redaktion

Anzeigenverwaltung

ist das Mitgliedermagazin des NABU Landesverband Berlin. Der NABU ist die dlteste und eine der
grofiten Umweltschutzorganisationen in Deutschland. Die tiber 14.000 Mitglieder des Landes-
verbandes Berlin setzen sich als aktive Umweltschitzer und engagierte Forderer der Natur ein.

gelangt Uber das liberregionale Verbandsmagazin ,,Naturschutz heute“ an seine Mitglieder und
wird dariiber hinaus gezielt fiir Offentlichkeitsarbeit sowie Imagekampagnen eingesetzt.

verfolgt einen interdisziplindren Ansatz zu naturschutz- und umweltpolitischen Themen der Stadt.

Damit richtet sich das Magazin an eine breite Leserschaft.

NABU Berlin, Wollankstralte 4, 13187 Berlin Telefon
Rainer Altenkamp: 1. Vorsitzender Fax
Melanie von Orlow: stellvertretende Vorsitzende

Anja Sorges: Geschaftsfihrerin (V.i.S.d.P.)

Landesgeschéftsstelle des NABU Berlin Telefon
Wollankstrafte 4, 13187 Berlin Fax
Redaktion ,Natur in Berlin“ E-Mail
Carmen Baden

NABU Berlin Telefon
Wollankstrale 4 Fax
13187 Berlin E-Mail

(030) 986 08 37 0
(030) 986 70 51

(030) 986 08 37 18
(030) 986 70 51
cbaden@nabu-berlin.de

(030) 986 08 37 18
(030) 986 70 51
cbaden@nabu-berlin.de
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Erscheinungsweise

Erscheinungsdaten

Heftformat

Heftumfang

Druckunterlagenschluss

Anzeigenschluss

Druckverfahren

Druckunterlagen

Beschnittzugabe

Ricktrittsrecht

Zahlungsbedingungen

Daten und Termine

13.000, davon 10.000 als regionaler Beihefter in ,,Naturschutz heute,
3.000 fur Offentlichkeitsarbeit und Imagekampagnen

wird unmittelbar per Postversand lber ,Naturschutz heute“ verschickt
4 x jahrlich
30.1.2015 (1/2015), 24.4.2015 (2/2015), 24.7.2015 (3/2015), 30.10.2015 (4/2015), 29.1.2016 (1/2016)

210 mm x 297 mm
20 Seiten; innen 80 g/m?, Umschlag 115 g/m?

KW 48 (1/2015), KW 12 (2/2015), KW 24 (3/2015), KW 37 (4/2015), KW 47 (1/2016)
KW 47 (1/2015), KW 11 (2/2015), KW 23 (3/2015), KW 36 (4/2015), KW 46 (1/2016)

4c-Offsetdruck
PDF-X4

bei Anzeigen im Anschnitt mindestens je 3mm an allen angeschnittenen Seiten
nur schriftlich, zwei Wochen vor Anzeigenschluss

2% Skonto bei Vorauszahlung; innerhalb von 14 Tagen ab Rechnungsdatum brutto
Aufschlag flir Umschlagseiten siehe Seite 5
Konto: Postbank Berlin, BLZ 10010010, Konto-Nr. 112300108

IBAN: DE 68 1001 0010 0112 3001 08; BIC: PBNKDEFFXXX
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Formatplan fiir Anzeigen

Spaltenunabhéangige Anzeigenformate

1a 2/1 Seiten plus
(A) 420x297

Anzeigenformate auf 3-spaltigen Seiten

1b 1/1 Seite plus 1c 1/1 Seite
(A) 210x297 (S) 180x267

3a2sp-Q-1/3 3b 2sp-Q-1/4
(S) 118x85 (S) 118x58

3c1sp-H-1/2
(S) 57x130
3d 1sp-H-1
(S) 57x267

3e 1sp-H-1/4
(S) 57x63

3f 1sp-H-1 plus
(A) T2x297

1d 1/2 Seite quer plus 1f 1/3 Seite quer plus

(A) 210x 146 (A) 210x100
1e 1/2 Seite quer 1g 1/3 Seite quer
(S) 180x130 (S) 180x85

Alle Formate sind in mm (Breitex Hohe)
(A)=Anschnitt

(S)=Satzspiegel

Fiir die Anzeigenformate 1a, 1b, 1d, 1f und 3f
werden 3mm Uberstand an den Anschnittrdndern
bendtigt.




Anzeigenformate und -preise

Anzeigenformate Breite Hohe Preisin Euro
mm mm 4/4-farbig

Spaltenunabhangig

1a 2/1 Seiten plus (A) 420 297 1.810,-

1b 1/1 Seite plus (A) 210 297 990,-

1c 1/1 Seite (S) 180 267 910,-

1d 1/2 S. quer plus (A) 210 146 500,-

le 1/2 S. quer (S) 180 130 460,-

1f 1/3 S. quer plus (A) 210 100 410,-

1g 1/3 S. quer (A) 180 85 350,-

3-spaltige Seiten

3a2sp-Q-1/3 (S) 118 85 180,-

3b 2sp-Q-1/4 (S) 118 58 130,-

3c 1sp-H-1/2 (S) 57 130 130,-

3d 1sp-H-1 (S) 57 267 260,-

3e 1sp-H-1/4 (S) 57 63 110,-

3f 1sp-H-1plus (A) 72 297 330,-

Alle Preise in Euro zzgl. der gesetzlichen Mehrwertsteuer.

Fur die Anzeigenformate 1a, 1b, 1d, 1f und 3f
wird zusatzlich mindestens 3mm Uberstand
an den Anschnittrandern benétigt.

Anzeigen auf Umschlagseiten nur im Format 1b, 1d und 1f.
(A)=Anschnitt
(S)=Satzspiegel

Abzug fiir s/w: 25%

Zuschlage

2. Umschlagseite +20%
3. Umschlagseite +15%
4. Umschlagseite +20%



Themenplan “

prasentiert die Metropolregion auf vielfaltige Weise. ,Natur in Berlin“ setzt Akzente in den Bereichen Natur- und
Artenschutz, urbanes Gartnern und 6kologisches Alltagsgeschehen. Das Veranstaltungsprogramm beinhaltet
den Servicebereich (Termine und Verbandsinformationen) und stellt damit ein attraktives Werbeumfeld dar.

i'L
Ngtvr in Berlin

Heft 1/2015
erscheint am 30.1.2015
Anzeigenschluss 28.11.2014

Heft 2/2015
erscheint am 24.4.2015
Anzeigenschluss 13.3.2015

Heft 3/2015
erscheint am 24.7.2015
Anzeigenschluss 5.6.2015

Heft 4/2015
erscheint am 30.10.2015
Anzeigenschluss 4.9.2015

Heft 1/2016
erscheint am 29.1.2016
Anzeigenschluss 13.11.2015

Schwerpunkt
Perspektiven
Begegnen
Veranstaltungen

Schwerpunkt
Perspektiven
Begegnen
Veranstaltungen

Schwerpunkt
Perspektiven
Begegnen
Veranstaltungen

Schwerpunkt
Perspektiven
Begegnen
Veranstaltungen

Schwerpunkt
Perspektiven
Begegnen
Veranstaltungen

Von Federn und Fliigeln; Habicht (Vogel des Jahres 2015) beriihmt in Berlin
Vogelfalle Glas, Diagnose Fliigelbruch

Hornissenumsiedlung, kleines Feder-ABC, Vogel des Jahres

Vorschau fiir Marz bis Mai

Artenschutz in Berlin

Baustopper oder ,,Schutzobjekte® - Konflikte und Lésungswege
Kleine Tiere gegen grofRe Bauten - Beispiele aus Berlin
Vorschau fiir Juni bis August

Etablierte Exoten und Neozoen - Ausgang unbekannt

Eingebiirgerte und entflohene: Alexandersittich, Waschbar, Mandarinente
Das Exotenhaus des Berliner Tierheims

Vorschau fiir September bis November

NABU-Wildvogelstation

Bedingungen fiir Pflege und Auswilderung wildlebender Vogel - Mauersegler- und Stockentensaison
Reportage: Berlihmte Gaste und seltene Pfleglinge

Vorschau fiir Dezember bis Februar

Beweidungsprojekte in Berlin

Grolie Mode oder billiger Ersatz: Beweidung von (Schutz)gebieten
Beweidungsmanagement - zwischen Naturschutz und Tiergesundheit
Vorschau fir Marz bis Mai
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Die Leserschaft von Natur in Berlin entspricht weitgehend den Mitgliedern und Férderern des NABU Berlin sowie deren Familien und Bekannten.
Nach der Analyse 2003 gehdren die NABU-Mitglieder tiberdurchschnittlich dem etablierten, dem postmateriellen und dem konservativen Millieu
an.

Das Magazin wird zusatzlich zum reguldren Vertrieb mit jeder Ausgabe fiir Offentlichkeitsarbeit oder zu Special Events der Mitgliedergewinnung
genutzt. Damit wird eine akademisch-fachkundige Leserschaft ebenso angesprochen wie naturschutzaffine interessierte Leser sowie temporare
und aktive Ehrenamtliche.

Mit einer Anzeige in Natur in Berlin erreichen Sie eine solvente Leserschaft, die nicht nur umweltbewusst, sondern auch iberdurchschnittlich gut
ausgebildet ist. NABU-Mitglieder wohnen in Ein- bis Zweifamilienhdusern mit gutem bis sehr gutem Wohnumfeld und gelten als statushoch. Sie
verfiigen Giberdurchschnittlich oft (iber einen Garten und Gber Haustiere.

Mitglieder des NABU Berlin

sind in 20 Bezirks- und Fachgruppen aktiv. Die Bezirksgruppen kiimmern sich um den Naturschutz in ,ihrem Kiez“. Dazu gehdren praktische
Biotop- und ArtenschutzmaRnahmen genauso wie das Engagement in Politik und Verwaltung. Fach- und Arbeitsgruppen bilden ein Forum fir
Naturfreunde.

Auf ehrenamtlicher Basis und wissenschaftlich fundiert helfen sie bei der Erforschung der Grundlagen des Natur- und Artenschutzes. Auch auf
Bundesebene sind Berliner NABU-Vertreter in Bundesarbeitsgruppen und -fachausschiissen aktiv.

NABU-Veranstaltungsprogramm
Auf jéhrlich rund 150 fachkundig geleiteten Fiihrungen bieten ehrenamtliche NABU-Mitstreiter Naturerlebnisse und vermitteln 6kologisches

Wissen.

Erganzt durch Vortrdge, Festivals und Veranstaltungen wie dem Berliner Naturschutztag wird eine breite Offentlichkeit erreicht. Die
Umweltbildung fiir Kinder und Erwachsene an verschiedenen ,griinen Lernorten“ in der Stadt ist ein weiterer wichtiger Grundpfeiler der NABU-
Arbeit. Das Motto hierbei lautet ,Natur mit allen Sinnen erleben!
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1. Anzeigenauftag im Sinne der nachfolgenden
Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag
Uber die Veroffentlichung zum Zwecke der Ver-
breitung einer oder mehrerer Anzeigen von Werbe-
treibenden in einer Druckschrift.

2. Anzeigenauftrage sind im Zweifel innerhalb eines
Jahres nach Vertragsabschluss abzuwickeln. Ist im
Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf
einzelner Anzeigen eingeraumt, so ist der Auftrag
innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten
Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige
innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen
und verdffentlicht wird.

3. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber befugt,
innerhalb der in Nummer 2 genannten Frist auch
Uber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hin-
aus weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die
der Herausgeber nicht zu vertreten hat, so hat der
Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer
Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem
Gewahrten und dem der tatsachlichen Abnahme
entsprechenden NachlaB dem Herausgeber zu
erstatten. Die Erstattung entféllt, wenn die
Nichterfiillung auf hdherer Gewalt im Risikobereich
der Herausgebers beruht.

Allgemeine Geschaftsbedingungen “

5. Fur die Aufnahme von Anzeigen in bestimmten
Nummern, bestimmten Ausgaben oder bestimm-
ten Platzen der Druckschrift wird keine Gewdhr
geleistet, es sei denn, dass der Auftraggeber die
Giltigkeit des Auftrages ausdriicklich davon
abhangig gemacht hat.

6. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen
Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, wer-
den als solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige“
kenntlich gemacht.

7. Der Vertrag behélt sich vor, Anzeigen- und
Beilagenauftrage - auch einzelne Abrufe im
Rahmen eines Abschlusses - wegen des Inhalts, der
Herkunft oder der technischen Form nach einheitli-
chen grundsatzen des Herstellers abzulehnen. Dies
gilt auch fir Auftrage, die an Schaltern der
Geschaftsstellen, bei Annahmestellen oder
Vertretern aufgegeben werde.

Beilagenauftrage sind fiir den Hersteller erst nach
Vorlage eines Musters der Beilage und deren
Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder
Aufmachung beim Leser den Eindruck eines
Bestandteils der Zeitschrift erwecken oder
Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenom-
men.

Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftrag-
geber unverziiglich mitgeteilt.

8. Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes
und einwandfreier Druckunterlagen oder der
Beilage ist der Auftraggeber verantwortlich. Fur
erkennbar ungeeignete oder beschadigte
Druckunterlagen fordert der Hersteller unverziig-
lich Ersatz an.

Der Hersteller gewahrleistet die drucktechnisch
einwandfreie Wiedergabe der Anzeigen.

9. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise
unleserlichem, unrichtigem oder unvollstandigem
Abdruck  der  Anzeige  Anspruch  auf
Zahlungsminderung oder Abdruck einer
Ersatzanzeige, aber nurin dem Ausmalf, in dem der
Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde.
Weitergehende Haftung fiir den Hersteller ist aus-
geschlossen.

Reklamationen miissen innerhalb von vier Wochen
nach Eingang von Rechnungen und Belegen gel-
tend gemacht werden.

Fiir Fehler bei telefonischer Ubermittlung jeder Art
Ubernimmt der Hersteller keine Haftung.

10. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen
Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die
Verantwortung fiir die Richtigkeit der zugesandten
Probeabziige. Sendet der Auftraggeber den ihm recht-
zeitig Ubermittelten Probeabzug nicht fristgemaR
zurlick, so gilt die Genehmigung zum Druck erteilt.

Natvr in Berlin Mediadaten 2015 giltig ab November 2014



11. Sind keine besonderen GroRenvorschriften
angegeben, so wird die tatsachliche Abdruckhéhe
der Preisberechnung zu grunde gelegt.

12. Die Rechnungistinnerhalb der aus der Preisliste
ersichtlichen Frist zu bezahlen, sofern nicht im ein-
zelnen Fall eine kiirzere Zahlungsfrist oder Voraus-
zahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlasse fiir vor-
zeitige Zehlung werden nach der Preisliste gewahrt.

13. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden
Zinsen in Hohe von mindestens 3% liber dem
jeweiligen Diskontsatz der Deutschen Bundesbank
sowie der Einziehungskosten berechnet. Der
Hersteller kann bei Zahlungsverzug die weitere
Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur
Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen
Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Konkursen
und Zwangsvergleichen entfallt jeglicher Nachlass.
Bei Vorliegen eines wichtigen Grundes ist der
Hersteller berechtigt, auch wéhrend der Laufzeit
eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weite-
rer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich
vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung
des Betrags und von dem Ausgleich offenstehender
Rechnungsbetrage abhangig zu machen, ohne dass
hieraus dem Auftraggeber irgendwelche Anspriiche
gegen der Hersteller erwachsen.

Allgemeine Geschaftsbedingungen “

14. Der Hersteller liefert mit der Rechnung ein
Belegexemplar.

15. Kosten fiir erhebliche Anderungen urspriinglich
vereinbarter Ausfiihrungen und Lieferung bestellter
Druckvorlagen hat der Auftraggeber zu zahlen.

16. Aus einer Auflagenminderung kann nur dann
ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet wer-
den, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der
ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in
der Preisliste oder auf andere Weise zugesicherte
Auflage oder - wenn eine Auflage nicht zugesichert
ist - die durchschnittlich verkaufte Auflage des
vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird.
Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur
Preisminderung berechtigter Mangel, wenn sie bei
einer Auflage

bis zu 50.000 Exemplaren 20 v.H.,

bis zu 100.000 Exemplaren 15 v.H.,

bis zu 500.000 Exemplaren 10 v.H.,

Uiber 500.000 Exemplaren 10 v.H. betragt.

Darlber hinaus sind etwaige Preisminderungs- und
Schadenersatzanspriiche ausgeschlossen, wenn
der Hersteller dem Auftraggeber von dem Absinken
der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat,
dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag
zuriicktreten konnte.

17. Erfullungen und Gerichtsstand fiir beide Teile
ist, soweit das Gesetz zwingend nichts anderes
vorsieht, der Sitz des Herstellers.

Zusétzliche Geschaftsbedingungen des Herstellers:
a) Die allgemeinen und zusétzlichen Geschéfts-
bedingungen des Hestellers, die
Auftragsbestatigung und die jeweils giltige
Anzeigen-Preisliste sind fiir jeden Auftrag mafge-
bend. Der erteilte Anzeigenauftrag wird erst nach
schriftlicher Bestdtigung durch den Hersteller
rechtsverbindlich.

b) Im Falle hoherer Gewalt erlischt jede
Verpflichtung des Herstellers auf Erfillung von
Auftrdgen und Leistung von Schadenersatz.
Insbesondere wird auch kein Schadenersatz fiir
nicht veroffentlichte Anzeigen geleistet.

c) Sind etwaige Méngel bei den Druckunterlagen
nicht sofort erkennbar, sondern werden dieselben
erst beim Druckvorgang deutlich, so hat der
Auftraggeber bei ungeniigendem Abdruck keinen
Anspruch.

d) Die Pflicht zur Aufbewahrung von
Druckunterlagen endet 3 Monate nach Erscheinen
der jeweiligen Anzeige, sofern nicht ausdriicklich
eine andere Vereinbarung getroffen worden ist.
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Foto: Der Habicht - Vogel des Jahres 2015/Ros| R6Rner
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